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LIV GAR TAPT GRUNNET USIKKERHET OM AVD@DES VILJE

Nar sparsmalet om donasjon kom opp pa sykehuset endte 40 (26%) av dem
med avslag. Syv av disse skyldtes at den avdede var uttalt negativ til organ-
donasjon. Ved 33 av tilfellene ble ikke organdonasjon gjennomfert fordi
pargrende sa nei pa den avdades vegne, ofte da avdedes vilje var ukjent.

12015 gjorde vi en undersgkelse, som ga oss god kunnskap om befolkningens holdning
til organdonasjon. Kun fire prosent har uttalt at de ikke ensker 4 donere sine organer
etter sin ded. Dette star i sterk kontrast til det endelige resultatet ved utgangen av aret,
hvor det er blitt avslag i hele 26 prosent av tilfellene. Vi antar derfor at de fleste av av-
slagene var pi vegne av personer som egentlig onsket 4 redde liv. En organdonor redder

i snitt tre liv. Det betyr at over 90 mennesker kunne fatt den livsngdvendige hjelpen de
trengte. I Norge er det din vilje til organdonasjon som gjelder, i henhold til loven. De
parorende skal kun bekrefte denne. Men vet ikke familien, forer denne usikkerheten ofte
til et nei. Dette viser hvor viktig det er at vi alle tar standpunke, og formidler det til vire
narmeste.

DU MA SI DET FOR A BLI DET

12015 har vér viktigste appell gitt til alle dem som er positive til organdonasjon. Fortell
det til dine nzrmeste! Det er alt som skal til for 4 bli organdonor, og med det redde liv.
Hgsten 2015 mottok vi en ekstra bevilgning fra Helsedirektoratet, og kunne derfor
stytke dette arbeidet. Responsen etter kampanjene som ble presentert for befolkningen
pa slutten av dret, har vert formidabel, og vi vil fortsette i 2016 med mal om at stadig
flere sier til sine narmeste at de er organdonor.

STADIG FLERE BEHOVER ET NYTT ORGAN

Til enhver tid venter mellom 400 og 500 mennesker pd et nytt organ. Et organ som
kan gi dem livet tilbake. Koene oker, og det blir stadig flere som behover et livreddende
organ. Det er mangel pa organer i hele verden, og med dette fortvilelse og desperasjon
som for noen kan fore til et illegalt marked. Den eneste maten 4 forhindre denne
ulovlige virksomheten p4, er at vi alle sier ja til organdonasjon.

| NORGE ER ALLE POTENSIELLE ORGANGIVERE

Flere land innferer nd systemer som gjor at alle er organdonorer safremt de ikke har
meldt seg ut av et register. I Norge har vi ikke tro pé register, men en lov som i utgangs-
punktet antar alle som potensielle organgivere. Den nye transplantasjonsloven sier at
det er din vilje, at det er din rett til & donere, men bekreftelsen skal komme fra de som
kjente deg best. Denne ordningen viser seg & vare den aller beste; for da det i andre land
stilles krav til systemer og registre, oppfordrer vi heller til samtalene mellom mennesker
som star hverandre nar. Og uansett systemer, vil det alltid vere en samtale bygget pa
respeke og forstaelse med de parerende.

EN TROST | DET TRAGISKE

Det er tungt & miste, men deden er uunngielig. For noen kommer det et sporsmal om
organdonasjon. Mange beskriver dette som en trgst i det tragiske, 4 vite at andre ikke
mé miste. A vite at man gir hip om liv til noen som venter. Men avgjorelsen blir lettere
hvis familien vet hva avdede selv gnsket. Derfor er det sd viktig at vi alle forteller vare
narmeste at “jeg er organdonor”.

Hege Lundin Kuhle
daglig leder




STIFTELSENS FORMAL OG ORGANISASJON

Stiftelsen Organdonasjon er en stiftelse med offentlig stadfes-
telse, og ble opprettet 6. mars 1997. Bak stiftelsen str folgende
pasient-

organisasjoner:

¢ Landsforeningen for hjerte- og lungesyke (LHL)
representert ved interessegruppen Foreningen for
hjerte- lungetransplanterte (FHLT)
* Landsforeningen for Nyrepasienter og Transplanterte (LNT)
* Foreningen for hjertesyke barn (FFHB)
* Norsk forening for cystisk fibrose (NFCF)
* Voksne med medfedt hjertefeil (VMH)

Vir visjon er at "Alle som trenger det skal f3 et organ”.

Vi jobber for 4 informere befolkningen om organdonasjon. Vart
formal er & fa befolkningen til 4 si ja til organdonasjon, som de
deler med sine nermeste.

Vi er ogsa padrivere overfor helsevesen og myndigheter for a sikre
at ngdvendige ressurser stilles til disposisjon for 4 redde liv.

STYRE

Stiftelsen ledes av et styre pa seks medlemmer. Ved utgangen
av 2015 besto styret av Gisle Nodwvedt (styreleder), Lars Skar
(LNT), Truls Zimmer (LHL/FHLT), Marte Jystad (FFHB),
Kari Anne Pedersen (VMH) og Ashild Nymo (NFCEF). Styret
motes 4 til 5 ganger i dret. Pa styremotene diskuteres planer,
budsjetter og strategier, det orienteres om aktiviteten og det
fattes vedtak av betydning for virksomheten.

REPRESENTANTSKAP

I henhold til vedtektene skal stiftelsen ha et Representantskap
med medlemmer oppnevnt av organisasjonene som star bak stif-
telsen. Representantskapet motes arlig og velger styre, styreleder
og revisor.

VALGKOMITE

Pé representantskapsmete i 2015 ble det for forste gang valgt en
valgkomité. Vire nye vedtekeer beskriver en mer variert sam-
mensetning i styret, hvor plassene fordeles pa representanter fra
pasientorganisasjonene og andre fristilte personer som innehar
kompetanse fra andre omrader som er relevante for vart arbeid.
En valgkomite anses som hensiktsmessig for a gi representantska-
pet anbefalinger pa hvordan man kan sette sammen et slike styre.

ADMINISTRASJONEN

Stiftelsens daglige drift ivaretas av vért informasjonskontor som
holder til pa Frognerstranda 4 i Oslo. Kontoret besto ved utgan-
gen av 2015 av 7 faste medarbeidere og 6,5 érsverk:

Daglig leder Hege Lundin Kuhle (100 %), informasjonssjef
Troels Normann Mathisen (100 %), informasjonskonsulent og
digital redaktor Aleksander Sekowski (100 %), informasjonskon-
sulent og undervisningsansvarlig Mimi Haugvaldstad Kleiberg
(100 %), prosjektleder og HR-ansvarlig Anniken Lundgaard

(90 %) og prosjektkoordinatorene Annette Halvorsen (80 %) og
Christina Markussen (80 %).

A VENTE

Mennesker venter hele tiden. Kanskje pa
noe godt, eller kanskje pa noe de frykter vil
skje dem. Mange venter i usikkerhet. Blant
dem er det flere hundre mennesker i Norge
som venter pa et nytt organ. Vil jeg motta
et nytt organ i tide? Vil jeg bli sa syk og
svekket at jeg ikke kan bli transplantert? Vil
jeg bli tatt av ventelisten, eller vil det ikke bli
donert et organ som min kropp vil aksep-
tere? Venting kan utlgse tvil, og skape frykt
for fremtiden.

Mange venter pa a fa nyre fra en av sine
kjeere. Antallet donasjoner fra levende
givere har sunket kraftig de siste arene. Hva
skyldes dette? Hva kan gjeres for a endre
denne trenden? Hvem har ansvaret og hvem
kan ta de rette initiativene til a endre denne
uheldige trenden?

Stiftelsen Organdonasjon vil, sammen med
andre gode krefter, ke bevisstheten om
denne uheldige utviklingen pa vegne av alle
pasienter som ma tilbringe mangfoldige
timer i dialyse i vente pd et nytt organ.

GlaMlobtedf~

Gisle Nodtvedt
styreleder
mai 2016




INFORMASJONSKONTORET

Var organisasjon bestar av 7 mennesker med variert og spennende faglig
kompetanse og en naer og personlig tilnaerming til temaet. Disse menneskene
utgjer var viktigste informasjonsaktivitet.

I dagens digitale samfunn forventes det snarlige tilbakemeldinger og svar, og produksjon
av relevant innhold som engasjerer. Vart mél er & veere der folk er og formidle kunnskap
og forstdelse for temaet.

Organdonasjon er noe befolkningen i dag med stolthet viser at de stotter. Vi opplever
stadig storre aktivitet i media, innen frivillighet og i form av samarbeidsprosjekter av for-
skjellig grad. Det er med stolthet vi ser tilbake pé aktiviteten i aret som har gate.

HEGE LUNDIN KUHLE, daglig leder, ansatt i 2003. Hege er markedsokonom, har erfaring
fra organisasjonsarbeid samt reklame- og forlagsbransjen. Hege tar hind om den daglige
driften, kontakt med fagmiljget, helsemyndigheter, politikere samt pressearbeid. Hege er
ogsa representert i utvalg med sekretariat i Helsedirektoratet.

ANNETTE HALVORSEN, prosjektkoordinator, ansatt i 2007. Annette er utdannet innen
markedsforing, IKT og grafisk design. Hun har blant annet ansvaret for Donasjonsdagen
og Valentinsdagen og koordinerer frivilligheten. Annette arbeider for at donorkort-
brosjyren blir tilgjengelig for befolkningen.

TROELS NORDMANN MATHISEN, informasjonssjef, ansatt 2009. Troels er utdannet innen
samfunnsvitenskap og psykologi og har bakgrunn fra radio. Han har ansvaret for strategisk
kommunikasjon, pressearbeid og internasjonalt samarbeid. Troels har selv ficc nyte hjerte,
lunger, lever og nyre.

ALEKSANDER SEKOWSKI, informasjonskonsulent og digital redakter, ansatt i 2012.
Aleksander har bakgrunn fra bade film og kognitiv psykologi. Han arbeider spesielt med
kommunikasjon via digitale plattformer, it-systemet, samt bilde- og tekstproduksjon.

CHRISTINA MARKUSSEN, prosjektkoordinator, ansatt i 2013. Christina har utdannelse fra
Markedshgyskolen og har arbeidserfaring fra bide salg og markedsforing. Hun arbeider
med inntekesgivende arbeid, frivillighet og relasjonsbygging samt digitale kommunika-
sjonskanaler.

ANNIKEN BACKE LUNDGAARD, prosjektleder og HR-ansvarlig, ansatt i 2014. Hun har ut-
dannelse innen gkonomi, markedsfering og psykologi, og har arbeidserfaring fra bank og
kortbransjen samt eventbransjen. Hun arbeider med administrative oppgaver med spesiell
veke pA HR samt eksterne prosjekter knyttet opp til relasjon og samarbeid.

MIMI HAUGVALDSTAD KLEIBERG, informasjonskonsulent, ansatt i 2015, og utdannet
innen psykologi. Mimi er selv nyretransplantert og har fra 2011 veert frivillig under-
visningskonsulent for hun ble fast ansatt. Tidligere har hun jobbet i kunst- og kultur-
bransjen. Mimi er ansvarlig for undervisning og flere informasjonsprosjekter.



VI JOBBER IKKE ALENE

Vart mal er a fa befolkningen til a si ja til organdonasjon, slik at alvorlig syke
mennesker kan fa muligheten til 3 fa livet i gave. Visjonen var er at “alle som

trenger det skal fa et organ”.

Dette klarer vi ikke alene. Vi har mange
samarbeidspartnere, som pé ulike méter er
tilknyttet denne virksomheten. Gjennom
dem har vi opparbeidet oss bred kunnskap
om temaet. Vi samarbeider med aktgrer
som fagpersonell, politikere og myndig-
heter, pasienter og parerende og andre
som er involvert i temaet bade her i Norge
og i utlandet.

PASIENTORGANISASJONENE

Det arbeidet vi gjor, gjor vi pa vegne av
alle de pasientene som venter pa et nytt
organ. Vi har ikke egne medlemmer, men

vi arbeider nart med flere pasientorganisa-

sjoner og deres medlemmer. Der moter vi
personer som enten har fitt organer, ven-
ter eller er pargrende, og disse blir viktige
ambassaderer for saken. I 2015 sam-
arbeidet vi for forste gang om en minnes-
markering pa Rikshospitalet hvor donor-
ene og deres parorende ble hedret.
Minnesmarkeringen var en del av 25 ars
markeringen for forste lunge- og hjerte-
transplantasjon, og var i samarbeid med
LHL/FHLT. I fremtiden gnskes en slik
markering utvidet dl & inkludere flere
pasientorganisasjoner.

FRIVILLIGHETEN

Frivilligheten er avgjorende for & nd bredt
nok ut med temaet, og vi takker alle de
som vier sin tid til & delta pa stands, skape
arrangementet, dele i sosiale medier og
bringe temaet organdonasjon opp pé
arbeidsplasser, i familien og blant venner.
Vi bidrar med kunnskap om temaet,
samarbeider om forskjellige akriviteter

og sender ut informasjonsmateriell til
initiativtakerne. Disse initiativtakerne er
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en viktig ressurs for oss, og gjer det lettere
4 nd ut til befolkningen rundt om i landet.

SOMMERFEST

Med gnske om 4 bygge relasjoner og
neteverk, inviterte vi til sommerfest her pa
brygga hos oss pd Kongen Marina i slutten
av august. P4 tross av vind og kaldt ver,
motte 50 mennesker opp. Vir informa-
sjonssjef var konferansier og introduserte
vér daglig leder og var styreleder som sa
noen innledende ord. Etter dette var det
tid for fotoshoot, pelseservering, ming-
ling og stand-up innslag. Vi hadde ogsa

engasjert en pianoentertainer som sgrget
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for god stemning gjennom hele kvelden.
Festen ble meget vellykket og vil bli en
tradisjon i kommende ar.

SAMARBEID MED ANDRE LAND

Vi har ner dialog med flere land i Europa.
Her utveksles erfaringer og ideer. Spesi-

elt arbeider vi tett med de skandinaviske
landene. Den skandinaviske befolkningen
er relativt homogen, noe som gjor ideer og
kampanjer lett overforbare. Vi deltok pa
et fellesskandinavisk seminar “Promoting
organ donation in the Nordic countries —
Current situation, progress and prospects”
i Finnland. Der ble det utvekslet erfaringer



rundt informasjonsarbeid, lovgivning og
organisering av donasjonsvirksomheten.
Vi deltok med plenumsinnlegg og ledet
gruppearbeidet for befolkningsrettet
arbeid.

FAGMILJQET VED OUS, RIKSHOSPITALET
0G DONORSYKEHUSENE

Vi arbeider nart med fagmiljoet, og har
nar dialog med NOROD (Norsk ressurs-
gruppe for organdonasjon) og donorle-
ger i forbindelse med faglige sporsmal,
markedsforing og pressearbeid. Pa denne
miten fremstilles temaet organdonasjon
pa en helhetlig méte, bade fra et helse- og
befolkningsperspektiv. Fellesskapet er med
pd & gi en trygg og faglig tung presenta-
sjon av temaet, noe bade befolkningen og
helsepersonell har nytte av. Vi er ogsd
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bidragsytere til seminarer i regi av fag-
miljeet, bide med foredrag, stands og
historier gitt av personer som er bergrt av
saken.

HELSEDIREKTORATET

P4 grunnlag av soknad og dialog med
Helsedirektoratet, tildeles vi hvert ar
midler til virksomheten. Siden 2003 har
vi veert en post pa Statsbudsjettet. Stats-
budsjettet utgjor det viktigste bidraget

til vért arbeid. I 4r fikk vi en etterlengtet
okning i tilskuddet, som muliggjorde ut-
arbeidelse og synliggjering av en kampanje
som skal fa flere til & snakke om organ-
donasjon. Vi har fortsatt flere gode aktivi-
teter vi ensker & gjennomfere, sa fokuset
pa inntekesgivende arbeid er viktig.

NASJONALT FAGLIG NETTVERK FOR
ORGANDONASIJON 0G
TRANSPLANTASJON (NFNOT)

Stiftelsen Organdonasjon har tidligere
veart representert Nasjonalt fagrad for or-
gandonasjon som ble oppnevnt i 2009 og
avviklet i 2014. Da Helsedirektoratet ser
at det er fortsatt behov for et slikt ridgi-
vende samarbeid, ble NFNOT opprettet i
2015. Var daglige leder er oppnevnt som
medlem i radet for en periode pé 3 ar.

POLITISK ARBEID

Stiftelsen Organdonasjon er politisk uav-
hengig, og dialog med stortingspolitikere,
partigrupper og partienes ungdomsrepre-
sentanter er verdifullt og viktig. Dette er
et tema det er bred enighet om pa tvers av
partitilherighet, og flere politikere viser et
godt og tydelig engasjement. Vi har fatt
anledning til & snakke med stortingsgrup-
penes helsefraksjoner for viktige innspill

i debatten om hvordan man skal gke
donasjonsraten. Vi har ogsi deltatt aktive i
arbeidet med ny transplantasjonslov.

ARENDALSUKA

Arendalsuka er en partipolitisk uavhengig
arena der akterer innenfor politikk,
samfunns- og neeringsliv mates for debatt.

Vi hadde stand i Tollbodgaten, sammen
med pasientorganisasjoner og andre
interessegrupper. Gaten var en av ferdsels-
arene ned til Pollen (havneomradet), og
det var lett 3 komme i kontakt med folk
som gikk forbi. Var informasjonssjef holdt
en appell pa Kanalplassen. Det var in-
formert om appellen pa Facebook, i
annonse i lokalavisa og pa Twitter.

Ca. 50 personer matte til appellen, men
den ble spredt til langt flere via var nett-
side og sosiale medier.



KAMPEN OM
OPPMERKSOMHETEN

| sosiale medier og aviser blir jeg daglig bedt
om a mene, fole og gjerne ogsa bruke penger
pa gode formal. Vi i Stiftelsen Organdonasjon
ber ogsa om oppmerksomheten til folk. |
mylderet av budskap man skal ta stilling til, er
vi en liten aktar.

Vi vet alle at organdonasjon redder liv - og
personene vi kommer i kontakt med bzerer
ofte pa sterke historier. Jeg er jevnlig i kontakt
med journalister som gnsker & formidle disse
historiene. Gode artikler med riktig informa-
sjon om organdonasjon i mediene gjer mye
starre inntrykk pa folk enn hva vi klarer med
en reklamekampanie. A hjelpe journalister
med dette arbeidet er noe av det viktigste vi

gjor.

Jeg er ogsa selv en av de heldige. Jeg er en av
de som egentlig skulle veert ded. Men, fordi
noen sa ja til organdonasjon lever jeg i dag.
Vi formidler mange slike historier i lapet av et
ar. De er ekte og sterke. Og de skiller seg ut i
mediemylderet. Og heldigvis for oss vil gode
historier aldri ga av moten.

E Troels Normann

- Mathisen

b informasjonssjef

KOMMUNIKASJON

PRESSEARBEID

Vi har ner kontakt med redaksjonelle
medier. Journalistene ser at dette er et
tema befolkningen er opptatt av. Redak-
sjonell omtale holder seg pé et jevnt heyt
niva. Slik omtale av temaet organdonasjon
er langt mer verdifullt enn alle former for
annonsering.

Vi jobber kontinuerlig med & hjelpe
journalistene med 4 gi dem det de trenger:
Informasjon, mennesker og inspirasjon.
Fruktene av dette arbeidet ser vi nesten
umiddelbart, i form av gkt besgk pé vire
hjemmesider og i vire sosiale kanaler.

Statistikken viser at Stiftelsen Organ-
donasjon ble omtalt ca. 400 ganger i 2015,
en markant ekning fra 2014 der vi ble om-
talt ca. 300 ganger. Temaet organdonasjon
og transplantasjon ble omtalt 2700 ganger
12015 (presse, blogger, sosiale medier, og
ulike diskusjonsfora) mot 2360 ganger i
2014.

Ekte historier, fortalt av ekte mennesker
gir godt innhold. Vi bidrar il & finne
egnede historier og fagpersoner som kan
stille opp i media enten enkeltvis eller
sammen med oss.

Radio eller TV er ikke omfattet av disse
statistikkene, og vil komme i tillegg. Vi har
flere ganger vart pi NRK og TV2. Temaet
har ogsa blitt tatt opp i ulike programmer

bide pa radio og TV. Et humorprogram pa
TV2, "Dritseint med Edel” med Henriette
Steenstrup har tatt opp temaet flere ganger,
og hadde blant annet en egen sending
dedikert organdonasjon.

Vi har ogsa blitt intervjuet av en rekke
radiokanaler i lopet av dret. Organdona-
sjon engasjerer, og hver gang temaet tas
opp i mediene gker bevisstheten rundt
organdonasjon. Slik fir stadig flere gynene
opp for hvor viktig det er 4 si ja.

12015 fikk OUS, Rikshospitalet flere
uheldige saker omtalt i media. Blant annet
"Beruset kirurg opererte pasient” og " Tok
ut hjertet pa pasient, men donorhjertet var
gitt bort” var & se som hovedoppslag i

bade aviser og TV. Dette gjorde kommu-
nikasjonsarbeidet vart utfordrende, og det
var viktig & arbeide for 4 gjore befolknin-
gen trygge. Vi fikk fa negative tilbake-
meldinger fra befolkningen rundt organ-
donasjon som en folge av disse sakene.

KREATIVE SKOLER

Vi fér jevnlig henvendelser fra leerere og
studenter ved kreative skoler som gnsker

4 samarbeide med oss. Vi gir grundig in-
formasjon om arbeidet vart og erfaringen
vi har med befolkningsrettet kommu-
nikasjon. Oppgavene som leveres i form av
filmer, reklameideer og stunts er ofte veldig
bra og det hender at slike arbeider blir en
del av vire kampanjer.

SI DET FOR A BLI DET

Vi har i mange ar hatt fokus pa a spred-
ning av donorkortet. Men en opinionsun-
dersokelse vi gjennomferte i 2015 viste at
mange av de som er positive til organ-
donasjon ikke har informert sine ner-
meste, eller formidlet sitt standpunke pé
annen méte. Mange er usikre pa hva som
skal til for 4 bli organdonor. I flere tilfeller
der donasjon har vert mulig, har pare-
rende sagt nei, mest sannsynlig da de ikke
kjente avdedes vilje.



BEFOLKNINGS-
UNDERSOKELSE

12015 fikk vi mulighet til 3 gjennomfere
en opinionsundersgkelse om befolk-
ningens holdning til organdonasjon.
Undersakelsen bekrefter det vi har antatt.
Folk flest er positive. Kun 4% av befolk-
ningen @nsker ikke a donere. 74% er
positive mens 22% ikke har gjort seg opp
en mening ennd. 40% av dem som gnsker
a donere organer etter sin ded, har ikke
opplyst sine naermeste om det. Dette kan
resultere i at det ikke blir organdonasjon,

DET TAR FAKTISK IKKE LENGER TID A S| “JEG ER ORGANDONOR"
TIL DINE NERMESTE. DET KREVES INGEN REGISTRERING.
ALT SOM SKAL TIL FOR A BLI DET, ER A SI DET.
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Jeg skulle vaert ded — Heldigvis brukte noen 3 sekunder av livet sitt pa a redde et annet - bare

ved & si "Jeg er organdonor” til sine naermeste. selv om avdaede ansket det.

Tallene understreker hvor viktig det be-
folkningsrettete opplysningsarbeidet er
med oppfordring om & dele sitt stand-
punkt til organdonasjon. Undersgkelsen
vil bli gjort arlig fremover for a kunne

Gjennom ekt bevilgning i 2015, utviklet  ogsé pé og mange laget egne filmer som de
vi konseptet ”Si det for & bli det”.
Kampanjen ble lansert pd Donasjons-

dagen. Kjendiser og politikere ble opp-

delte pé nettet.

Vi formidlet ogsé sterke historier om

FOR A

BLI DET

A'SI "JEG ER ORGANDONOR” TIL DINE NERMESTE TAR
BARE TRE SEKUNDER AV LIVET DITT - 0G LIKEVEL ER
DET ALT SOM SKAL TIL FOR A REDDE ET ANNET.
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fordret til & lage filmsnutter der de sa:
”mamma/kjereste etc. og pappa/bror etc.
— jeg er organdonor”. Artister og radio-,
tv- og idrettskjendiser var med og lagde
egne filmer. Politikere med helse-
ministeren i spissen deltok ogsa. Disse
filmene ble spredt i personenes egne
kanaler, samt gjennom vire sosiale kanaler.
Dette medforte mye forgjent oppmerk-
somhet. Bloggere kastet seg pa kam-
panjen. Landsdekkende aviser, tv-kanaler
og radiostasjoner plukket opp engasje-
mentet. Befolkningen hang seg

transplanterte med videoer og matchende
printannonser. Plakater med Stian, Bene-
dicte og Raymond formidlet hva det & si
”jeg er organdonor” faktisk kan fore til. At
liv blir reddet. Kampanjen gikk over flere
uker og fikk enorm spredning. Filmene
fikk samlet flere millioner visninger og
trafikk til hjemmesidene gkte med 230%

i perioden. Kampanjen forte ogsa til at
nordmenn som hadde informert sine ner-
meste at de er organdonor gkte med 14%.
Andelen som opplevde organdonasjon
som et vanskelig tema gikk ned med 31%.

evaluere arbeidet vart.




JOBBER FOR LIVET

12007 ble jeg ansatt i Stiftelsen Organdonasjon.
Den gang var det kun daglig leder Hege Lundin
Kuhle og jeg i jobbstaben, pa et lite kontor, i LHLs
lokaler i Sandakerveien. Etter hvert som arbeidet
har gkt i omfang, har staben ogsa blitt utvidet.

| dag er vi 7 personer i stiftelsen — en dyktig og
kreativ gjeng, som utfyller hverandre. Vi gjor alle
vart beste for at flere skal si “ja til organdona-
sjon” og — ikke minst - informere sine parerende
om det. | dette arbeidet er vi helt avhengig av
frivillig innsats — og vi beremmer alle dere som
stiller opp for denne viktige saken.

Som prosjektkoordinator i Stiftelsen Organdona-
sjon har jeg veert med pa en formidabel utvikling.
Fra a ha 5 stands pa Donasjonsdagen i 2007,
stilte over 300 frivillige opp pa 108 stands rundt
om i landet i 2015. Pasientorganisasjonene,
tilhengere pa Facebook og andre frivillige gjer en
uvurderlig innsats. De gnsker a gi en hjelpende
hand — dele ut donorkortbrosjyrer og veere med
pa a redde liv.

Jeg er imponert over alle som bidrar. Dere gir hap
til alle de som venter og til oss som jobber for at
flere skal fa en ny sjanse, tusen takk!

Annette Halvorsen
prosjektkoordinator

DONASJONSDAGEN OG DONORKORTET

Donasjonsdagen 2015, den 10. i rekken, ble markert med 108 stands rundt om

i landet lordag den 24. oktober.

Over 300 frivillige gjorde en kjempe-
innsats for 4 formidle til det norske folk
at man m3 ”Si det for & bli det” — det
tar bare tre sekunder 4 si "Jeg er organ-
donor” til dine nermeste.

STANDS

Over 98 000 donorkortbrosjyrer ble delt
ut fra 108 stands, med god hjelp fra vire
pasientorganisasjoner og andre frivillige.
Av disse ble 18 000 brosjyrer delt ut i
Oslo. All pimelding til Donasjonsdagen
skjer via nettpimeldingen donordag.no.
Her far de som ensker & delta all infor-
masjon de trenger. Man kan opprette sin
egen stand og bestille materiellpakker,
eller melde seg pa eksisterende stands.

KAMPANJE

I forbindelse med Donasjonsdagen

ble kampanjen Bli organdonor pa 3
sekunder” lansert. Kampanjen begynte
med Facebook arrangementet ”Si det
dagen” (det tar bare 3 sekunder 4 si "Jeg
er organdonor” til dine narmeste) der vi

oppfordret alle til 4 bruke dagen til 4 si
at de var organdonorer. Responsen var
stor: 1,2 millioner personer si arrange-

mentet og 42 000 personer trykket liker.

P4 Donasjonsdagen ble filmer med
kjendiser som sa ”Jeg er organdonor”
publisert i sosiale medier. Annonser
med transplanterte Benedicte, Stian, og
Raymond ble vist i A-magasinet og
Dagbladet til sterke redusert pris. 1
tillegg ble annonsene vist i en rekke

medier uten noen kostnader for oss.
Dette gav en fantastisk spredning av

kampanjen. Det ble ogsa laget videoer
av Benedicte, Stian, og Raymond med
deres historier. Til sammen fikk alle
kampanjefilmene rundt 1,5 millioner
unike visninger. En rekkevidde vi aldri
tidligere har nddd med noen kampanje.

DONORKORTET

Det ble sendt ut 105 000 donorkort-
brosjyrer til 2 100 adresser (sykehus,
blodbanker, legekontorer, universitet og
hoyskoler). Apotekkjedene Norsk




Medisinaldepot (NMD), Boots Norge AS
og Apokjeden sendte ut donorkortbro-
sjyrer til sine apotek, kostnadsfritt for oss.

12015 har det blitt distribuert ut totalt
419 000 donorkortbrosjyrer (411 000 i
2014). Fra lansering av det forste donor-
kortet (det lysebld) i 2002 og fram til
utgangen av 2015 er det sendt ut 7 019
000 donorkortbrosjyrer til befolkningen.

DONORKORTET PA MOBILTELEFONEN
Donorkort som applikasjon ble lansert i
2011. Norge var det forste land i Europa
som lanserte et elektronisk donorkort for
smarttelefoner. Bruken av donorkort som
applikasjon har gkt. I 2015 ble det lastet
ned 47 628 donorkort til mobiltelefoner
(37 000 1 2014). Ved utgangen av 2015
var det totalt lastet ned 182 758 donor-
kort til mobiltelefoner.

DONORKORT PA BANKKORTET

I begynnelsen av 2015 la vi til rette for at
folk kunne laste ned en egen bildefil med
donorkortet som de si kunne bruke pd
sitt bankkort. Tjenesten har vart svart
populer, og mange banker tok kontake
med oss for & dele denne muligheten
med sine kunder. Ogsd pressen viste stor
interesse, med flere saker.

WENCHE FOSS" £RESPRIS

Det var stor glede hos oss da vi ble tildelt Wenche
Foss Arespris for 2015. | juryens begrunnelse sto
det blant annet at " Stiftelsen Organdonasjon gjer
et uhyre viktig arbeid for at folk flest skal ta et
bevisst valg og erkleere seg som donorer”, og at
"Wenche ville ha omfavnet Stiftelsen Organdona-
sjon som vinner av prisen”.

Daglig leder Hege Lundin Kuhle uttalte at det er
en stor aere & motta denne prisen. At vi er en liten
organisasjon, men arbeider med en sak som angar
alle. Prisen vil kunne bidra til & skape enda sterre
bevissthet om organdonasjon, og fa frem hvor
enkelt det er a bli organdonor.

— Alt som skal til er a dele med sine naermeste at
man sier ja til organdonasjon. Hvert eneste ja gir
hap til alle de som venter pa et livreddende organ,
sier Kuhle.

REKLAMEFRIE
DAGER

I henhold til kringkastingsforskriften
er det fire dager i aret som skal veere
reklamefrie, bade pa radio og TV. Det
er langfredag, ferste paskedag, forste
pinsedag og farste juledag.

Pa disse dagene kan TV- og radio
kanalene sende reklame for veldedige
organisasjoner, i stedet for tradisjonell
reklame. Dette har gitt oss en fantastisk
eksponeringsmulighet. | 2015 viste
bade TV Norge og TV 2 filmen var "Det
er enkelt” (fyll ut et donorkort). Denne
filmen er laget av studenter pa universi-
tetet i Bergen. Radiospotten var “Si JA
til organdonasjon” ble ogsa vist pa en
rekke radiokanaler.

Vi merker at pdgangen fra andre vel-
dedige organisasjoner har blitt starre,
og vi ma dele plassen med stadig flere.
Derfor har vi ikke veert sa synlige som
tidligere.



VALENTINSDAGEN

- "SI DE TRE MAGISKE ORDENE TIL DINE NARMESTE — JEG ER ORGANDONOR"

Organdonasjon pa Valentinsdagen ble

i r markert for 8. gang, lordag 14. feb-
ruar, med over 100 frivillige pa 32 stands
rundt om i landet. I tillegg ble det arr-
angert 12 stands, i regi LNT i Nordland,
i forbindelse med Nyredagen i mars.

SAMARBEID MED KJ@PESENTRE

For fjerde ar pa rad hadde vi stand pa CC
Vest kjopesenter torsdag 5. februar, med
utdeling av CC Vests egne donorkort-
brosjyrer som er laget til kampanjen. I
tillegg hadde vi stand pa Storo Storsenter,
Stovner senter, Linderud senter, Lam-
bertseter senter og Stremmen Storsenter
lordag 14. februar. Sentrene er stolte av

4 kunne fremme saken og de aller fleste
butikkene onsker donorkortbrosjyrer
tilgjengelig pa disk til sine kunder.

KAMPANJE

"Hovedproduktet” i drets Valentinsdag-
skampanje var en video laget av Saatchi
& Saatchi. Videoen er tekst-/grafikk-
basert og spiller pa ”de tre magiske
ordene”, som for mange gir en assosi-

asjon til "Jeg elsker deg”. Her refererte
begrepet i stedet til Jeg er organdonor”.
Onsket effeke var 4 skape overraskelse

og refleksjon. Mottaker ble oppfordret
til 4 tagge dem han/hun er glad i. Dette
gjorde mange, og ga derfor en meget god
viral spredning. Videoen ble delt i sosiale
medier (Facebook og Twitter) og som
banner. Totalt ble den delt 5071 ganger,
et meget godt tall. Organisk antall vis-

ninger var nermere en halv million.

MEDIEDEKNING

Arets Valentinskampanje har fatt god
dekning i mediene og pressen. Vi regi-
strerte totalt 25 artikler om organdona-
sjon i kampanjeperioden (uke 6 og 7).

Annonsen ”Si de tre magiske ordene”
ble trykket i en helside i Dagbladet 25.
februar til sterkt redusert pris. Den ble
ogsa trykket/publisert i en lang rekke

3édeézemagid&aldeneﬂ'/c&henwwde

Det er viktig at dine nzermeste kjenner ditt standpunkt til organdonasjon, siden det er de
som skal bekrefte din vilje. De du velger & fortelle dette til, er de som betyr mest for deg.
Med andre ord — et dobbelt kjerlighetsbudskap. Si det pa organdonasjon.no/treord

andre aviser/nettaviser og nettsteder,
vederlagsfrice eller til en symbolsk sum.
Kampanjen var et samarbeid med var
sponsor Viken Fiber.

2 STIFTELSEN
ORGANDONASJON



UNDERVISNING
SOM VIRKEMIDDEL

A undervise om organdonasjon gir meg stadig
vekk bekreftelse pa at det hjelper & spre informa-
sjon og kunnskap for at alle skal ta et stand-
punkt til organdonasjon. Til tider kan det veert
teft og vanskelig og na gjennom til ungdommen
med et tema som omhandler deden.

Det er ikke sa lenge siden jeg selv var i skole-
alder, og det bruker jeg for alt det er verdt. Jeg
kan si at da jeg var pa deres alder, var jeg nyre-
syk og trengte et nytt organ, og det er effektfullt.
Da vakner elevene, og forstar at dette kan skje
alle.

Jeg har matt mange elever som har ulike tanker
om organdonasjon, de er nysgjerrige og har
mange spersmal og personlige historier. Det er
alltid gey a se at det er engasjement og iver for
et tema som kan veere relativt ukjent for noen av
elevene.

Sa takk til alle dere flotte, nysgjerrige menneske-
ne jeg mater gjennom jobben min.

Mimi Haugvaldstad
Kleiberg
undervisnings-
ansvarlig

FOREDRAG OG UNDERVISNING

For a na godt ut med informasjon om organdonasjon og transplantasjon,
er personlig oppmete og direkte dialog det aller beste virkemiddelet. Da
kommer vi tettere pa befolkningen, og gir dem umiddelbare svar pa det de

matte lure pa.

Trygghet og forstéelse til temaet er
avgjorende faktorer for 4 velge 4 si ja til
organdonasjon. Vi forseker si godt som
mulig & imptekomme onsker om slike
foredrag, men tilbudet m3 ofte begrenses
da vi ikke har nok konsulenter som kan
reise ut.

VIDEREGAENDE SKOLER

Det er mange skoler som ensker be-

sok fra oss. Organdonasjon er en del

av pensum pa lererplanen i biologi pa
videregdende skoler med et eget kapittel
i lererboken. Mange larere ser at vi kan
tilby mer kunnskap og et storre perspek-
tiv pd temaet, som igjen eker forstaelsen
for organdonasjon. Undervisningen
bestir av en film, en faktadel og historien
til den som underviser (den transplanter-
te). Dette tilbys kostnadsfritt til skolene.
For 4 na ut til alle, har vi tidligere fatt
god hjelp av vare "Frivillige under-
visningskonsulenter”. Disse har selv
opplevd hva det vil bety & motta livet i

gave. Ved at de ogsé deler sin personlige
historie, blir de viktige sannhetsvitner.
Dessverre har det i ar vert veldig fa av
konsulentene vére som har hatt an-
ledning til & undervise. Derfor har vi
prioritert foresporsler i Oslo-omradet,
og jobber kontinuerlig med 4 rekruttere
nye undervisningskonsulenter. Vi tar
foresporsler fra andre deler av landet ogsa
med hjelp fra noen av konsulentene eller
ved 4 reise selv, men det begrenser seg
hva vi rekker over. Vi ser at vi trenger
mer hjelp til 4 kunne imgtekomme de
mange foresperslene fremover.

12015 var vi pa 17 skoler, og nidde

ut til 989 elever. I tillegg holdt vi 17
foredrag for bedrifter o.1. som ensker &
sette organdonasjon pa dagsorden. Til
sammen nadde vi ut til 1678 personer
(mot 1760 i fjor). Det er under malet
vért p& 2000 personer, men vi er allike-
vel forngyd ettersom kapasiteten ikke
har vert den samme som tidligere ar.

Gjennom éret har vi ogsi besoke flere
pasientorganisasjoner med foredrag og
oppdatering pé vart arbeid. Det er viktig
at de alle er informert om hvilke prosjek-
ter og oppgaver vi arbeider med, og foler
seg trygge pa temaet organdonasjon.

WEBINAR

Nar vi ikke har muligheten til 4 reise

til den aktuelle skolen har vi ogsi testet
ut webinar; et web-seminar der presen-
tasjonen var foregar over nett. I en slik
konferanse sitter man ved sin egen PC
og har mete med de andre over internett.
Dermed kan vi ha undervisning mens



elevene kan stille spersmal via data-
maskinen. Selv om fysisk oppmete alltid
vil vaere det beste alternativet, si er dette er
en veldig god lgsning, som gjor at vi kan
na ut til skoler som vi ikke har anledning
til 4 besgke. Vi har allerede testet dette
med den norske skolen i Gran Canaria
med godt resultat.

DONAID

For & kunne nd ut til flere skoler og
undervise om organdonasjon, ma vi
utdanne flere frivillige som kan hjelpe oss.
Vi har mottatt midler fra ExcraStiftelsen
til & igangsette prosjektet Donaid —
medisinstudenter for organdonasjon, etter
en vellykket modell fra bide Danmark og
Sverige. Ved & samarbeide med medisin-
studenter vil bdde studentene og vi fa nye

erfaringer. Vi vil hjelpe dem med 4 bli
dyktige formidlere av organdonasjon, slik
at utdanningstilbudet kan utvides. De vil
fa mer kunnskap om organdonasjon, og

et ekstraordinart innblikk i donasjon og
transplantasjon.

UTDANNING AV HELSEPERSONELL
Utdanning av helsepersonell er NORODs
(Norsk ressursgruppe for organdonasjon)
ansvarsomrade. Vi har ved flere anled-
ninger, bidratt til denne oppleringen.
Vire bidrag i denne sammenheng, er
relatert til informasjon om virt arbeid og
vare prosjekter av interesse for helse-
personell samt bidratt med historier om
livet for og etter en transplantasjon. Vi har
ogséd videreformidlet frivillige ¢l & bidra
med sine historier i undervisningen.

SURNADAL FOR ORGANDONASION

Med vare foredrag blir vi invitert til 3 under-
vise og holde foredrag pd mange forskjellige
plasser i Norge. Et av arrangementene vi

var med pa, var i Surnadal. En flott og sveert

vellykket musikerdugnad med over 150 publi-

kummere i kulturhuset i Surnadal. Folk motte
opp for & fa med seg musikk, underholdning
og kunnskap om organdonasjon.

Besekstallet var langt over forventet, og det
ble en minnerik kveld, med utmerket innhold

— bade kulturelt og faglig. Flere lokale musik-

ere og dansere stod for underholdningen,
og vi hadde foredrag om hva organdonasjon
innebeerer, og hvorfor dette er sa viktig a
snakke om. Lokale initiativtakere sammen
med stortingsrepresentant Jenny Klinge, er
brennende opptatt av organdonasjon, og

MANEDENS TAKK

hadde lagt ned en imponerende innsats for
gjennomfering av dette arrangementet.

Konserten var gratis, men folk ble oppfordret
til & gi en gave til Stiftelsen Organdonasjon.
Totalt ble 9440,- kroner samlet inn. Langt over
malet som var satt il 3000,-. Dette viser et
fantastisk engasjement fra Surnadal, initia-
tivtakerne og innbyggerne der. De har tatt opp
temaet organdonasjon pa en flott mate og
med sin gave til oss, bidratt til at enda flere
far god informasjon om organdonasjon.

Slike arrangementer er vi veldig takknemlige
for 3 ta del i.

| lopet av 2015 har vi valgt & hedre enkeltpersoner eller grupper som har gjort en helt

og engasjement.

spesiell innsats for saken, det veere seg frivillige, parerende, fagpersonell
og andre. Vi har sendt dem diplom i posten og gitt dem hederlig omtale pa
Facebook. Pa vare hjemmesider og i nyhetsbrev har vi delt deres historier

Det er med stor takknemlighet vi hedrer disse bidragsyterne.



BARNEBOK OG LYDBOK
"PAPPA MA HA NYTT HJERTE"

Boken som ble utgitt i 2011 med statte av ExtraStiftelsen og
BarnsBeste, informerer om organdonasjon til barn og pararende.
Boken forteller to parallelle historier, en om organdonasjon og
en om transplantasjon. Boken er beregnet pa barn i skolealder,
og som en hjelp og stette for bade helsepersonell og foresatte i
samtalen om temaet.

Temaet blir formidlet bade i ord og
bilder, og illustrasjonene er fine

a fargelegge. lllustrasjonene av
tekniske installasjoner er tegnet
etter autentiske bilder, og blir
derfor et godt pedagogisk verktay

for helsepersonell ved formidling.
Teksten er skrevet av Eli Rygg,
som i tillegg til & veere forfatter ogsa er barnepedagog.
lllustrasjonene er laget av Tone Emblemsvag.

Sykehusene far barneboken gratis, slik at de kan gi denne ut til
familier der barn er berarte. Den er ogsa tilgjengelig ved landets
skolebibliotek og folkebibliotek, og for salg i bokhandleren.

Den digitale utgaven er tilgjengelig pa nettsiden pappashijerte.
no. Ved a digitalisere boken serget vi for at alle har mulighet til
a benytte seg av innholdet til enhver tid. Den er mer tilgjengelig,
og gir flere bruksomrader. Blant annet er den tilgjengelig for
skolevesenet. Her kan barna lytte til teksten, gjare oppgaver og
fargelegge. Boken er et godt verktay nar lzereren skal forklare og
elevene skal forsta.

INNI ER VI LIKE

— ORGANDONASJON PA FLERE SPRAK

~ahe Selel
organ donathon

eludebl F oyl

tabaruca xubnaha

Med prosjektet “Inni er vi like” fikk vi muligheten til & na ut til enda flere mennesker med budskapet om
at organdonasjon redder liv, ogsa pa flere sprak og i flere miljger enn far.

I Norge har organdonasjon blitt noe som folk enga-
sjerer seg for, og de aller fleste er positive til & donere
organer. I andre kulturer og land kan organdonasjon

vere forbundet med ulovlig handel og dérlig helsevesen.

Det er derfor viktig at man i Norge har tilgang pa god
og korrekt informasjon om dette temaet pa flere sprik.
Prosjektet er stottet av ExtraStiftelsen.

Forste del av dette prosjektet besto av & oversette hele
hjemmesiden vir til engelsk. De fleste har storre mu-
lighet for & forsta engelsk enn noe annet sprik. Og nir
vi i tillegg har et langt sammendrag pa urdu, arabisk og
somali, har vi tate et stort skritt i riktig retning hva det
gjelder & na ut til hele befolkningen. Vi har ogsa laget
informasjonsbrosjyre pa de samme sprakene, i tillegg til
plakater, roll-ups og klistremerker.

Andre del besto av direkte kommunikasjon. Det viste
seg & vare vanskeligere enn vi forst trodde, 4 finne
samarbeidspartnere. Vi vil imidlertid arbeide for dette i
tiden som kommer, og hiper 4 oppnd en bedre forstd-
else for hva kunnskap om dette temact innebarer for
ikke-etniske nordmenn. I dette arbeidet har vi vart i
kontakt med mange interessante organisasjoner, samt
imamer i moskeer, fastleger i bydeler med overvekt av
ikke-etniske nordmenn og andre minoritets-

organisasjoner. Enkelte av disse samarbeidene har re-
sultert i vellykket undervisning om organdonasjon, som
vi ogsd hiper a kunne fortsette med i fremtiden.

Vi vil arbeide videre med 4 knytte oss naermere opp mot
organisasjonene som arbeider med informasjon rettet
mot ikke-etniske nordmenn. Sammen star vi sterkere
og kan hjelpe hverandre med 4 fi ut viktige temaer.

For oss gjor et slikt samarbeid det mulig 4 na frem med
temaet organdonasjon til en gruppe hvor kunnskapen
er lav men behovet er stort.
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BARE SNAKK!

— A, er det s& enkelt? spor folk meg ofte, nar jeg forteller dem at alt som
skal til for & bli organdonor, er a si det til familien. | blant blir overraskelsen
etterfulgt av et velmenende rad om at vi i Stiftelsen Organdonasjon ber gje-
re mer for a nd ut til befolkningen. At det snakkes sa lite om saken.

For det er i grunnen det jobben var gar ut pa — a be folk om a snakke
sammen. Vi vet at tre av fire nordmenn er positive til organdonasjon. Men
vi vet ogsa at kun en av fire har fortalt familien om det. Det store sparsma-
let blir: Hva kan vi gjere for a fa flere til & ta samtalen?

Siden vi ikke har rad til hyppige, landsdekkende kampanjer, ma vi jobbe
smart, malrettet og strukturert. Og her kommer digitale medier inn. Med
godt innhold, AdWords og sekemotoroptimalisering, ligger vi i dag everst
pa trefflisten for sa a si alle norske sak om organdonasjon og —transplan-
tasjon. Og ingenting gir oss mer igjen for hver annonsekrone enn sosiale
medier som Facebook, Instagram og Twitter. Men da ma vi vite hvem vi skal
henvende oss til. Hvem i familien tar initiativet til & snakke om organdona-
sjon? Nar og hvor kan vi na dette mennesket best? Selv om hele befolknin-
gen er var malgruppe, kommer vi langt med & na disse “samtalestarterne”.

De digitale mediene er uvurderlige verktey i arbeidet vart. Men nar det
kommer til stykket, er de bare midler mot et mer analogt mal: Samtalen der
man forteller sine naermeste at man er organdonor. For det er dine naermes-
te som skal snakke for deg — nar du ikke lenger kan.

Aleksander
Sekowski
digital redaktor

SOSIALE MEDIER OG DIGITAL KOMMUNIKASJON

Digitale medier er det viktigste verktoyet i vért
informasjonsarbeid. Internett er i dag uomevistelig
det viktigste stedet der folk innhenter informasjon

HJEMMESIDER

Selv om vi opererer pd en lang rekke ulike platt-
former og sosiale medier, er det fremdeles organ-
donasjon.no som er vir base. Over 245 000 besokte
nettsidene vare i fjor, hvilket ga neermere en halv
million unike sidevisninger. Dette er en dobling

i forhold til dret for (2014), og et resultat av okt
satsing pa godt innhold, sekemotoroptimalisering
og aktiv promotering av nettsidene i sosiale medier.
Sporsmil- og svarsidene, samt historiene om
organdonasjon er meget godt besokt, men gverst
troner fremdeles donorkortsiden. Dette er selve
landingssiden for alle som vil si ja til organ-
donasjon. Bloggen (blogg.organdonasjon.no) er

et av flere eksempler péd innholdssatsingen var.

Den ble lansert januar 2015. Her blogger bade vi, og
invitere gjestebloggere, rundt temaet organdonasjon.
Her er fokus pa leseverdig innhold av hay kvalitet.
Forst ut var helseminister Bent Hoie med innlegget
”Det magiske maskineriet”.

Vi har lagt ned svert mye arbeid i nettsidene vare de
tre siste drene. Vart mal har vart informative sider
som er enkle & navigere i, som har et tiltalende
design, og er tilgjengelige for alle. Stadig flere kom-
mer inn med mobilen, og vi optimaliserer hele tiden
sidene vare for denne gkende brukergruppen. I fjor
utgjorde mobil- og nettbrettrafikk hele 65 prosent
av all trafikk. Vi ser at gode, mobiltilpassede sider
blir premiert av sskemotorene med okt synlighet, og
gir ogsa mer forngyde besokende, som blir lenger pa
sidene, og leser mer.

GOOGLE AD GRANTS

Hgsten 2015 ble vi kvalifisert til Googles globale
veldedighetsprogram, ”Google Ad Grants”. Dette er
en ikke-kommersiell utgave av Googles AdWords,
der utvalgte ideelle organisasjoner far opptil 10 000
dollar til annonsering i mineden. Dette betyr kort
og godt betalte annonser i resultatsiden av Google
sok. AdWords er en fantastisk ressurs, som vi benyt-
ter bade til fundrasing, samt & nd enda bredere ut
med informasjon om organdonasjon.



™ Htcheteen Organdonasion
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FACEBOOK

Den populere, bld plattformen er frem-
deles kongen pd haugen. Over halvparten
av alle nordmenn er her, og flere kommer
til. Dermed er det ikke overraskende at
det er her mesteparten av viar kommunika-
sjon med omverdenen foregar. Facebook
er perfeke til holdningsskapende arbeid,
engasjement og kundeservice. Men det

er ogsd en plattform som krever kontinu-
etlig tilstedeverelse, og ikke minst godt

innhold.

Nesten 11 400 valgte 4 like siden var i
fjor. Ved utgangen av 2015 hadde vi over
264 000 Facebook-folgere. Vi ser et sterke
engasjement for saken. Folk er stolte over
at de sier ja, og deler dette med alle andre.

Vi far stadig inn fantastiske og hjerte-
varmende historier, som vi deler med vére
tilhengere. Total rekkevidde i 2015 var

pa ca. 20 millioner visninger, hvorav en

flerdedel var betalt.

INSTAGRAM

Bildedelingstjenesten Instagram blir stadig
mer populer. Her har vi nd over 5600 fol-
gere, en okning pa litc over 3600 fra i fjor.
Instagram er en plattform som er spesielt
attraktiv blant de yngre, og vi bruker den
i hovedsak for & engasjere ungdom med
bilder fra skolebesok, frivillighet og andre
aktiviteter.

SNAPCHAT

Snapchat er en mer uformell kanal der vi
ofte gar bak kulissene og har en “lettere”
kommunikasjonsform. Gjennom app-
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likasjonens chat-funksjon far vi mange
personlige historier om organdonasjon

og transplantasjon direkte fra vare folgere.
Mange deler ogs3 sitt engasjement for
saken, for eksempel med en videosnutt der
man fyller ut et donorkort, eller —app.

NYHETSBREV

Men e-posten var ikke ded! 2015 er dret
da vi tok i bruk nyhetsbrevet som kom-
munikasjonsform. Gjennom programmet
MailChimp, kan vi skrive, formatere, de-
signe og masseutsende e-poster til alle som
har meldt seg pa. I nyhetsbrevene tar vi for
oss siste nytt, viktige hendelser, infor-
masjon og bakgrunnsstoff. Nyhetsbrevene
er ment som sma ~kvartalsberetninger”,
og utgjor ogsé et godt alternativ til de som
ikke er pa sosiale medier, eller aktivt folger
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oss i disse. Nesten 1400 har meldt seg pa
nyhetsbrevet sd langt.

YOUTUBE

Konkurransen mellom gigantene Face-
book og YouTube tilspisser seg. Begge

vil vaere storst pa video. Facebook har en
stor fordel med sin enorme brukermas-
se, og at filmene spilles av automatisk i
brukernes “feed”. Med videoopplasting
direkte i Facebook, nar vi langt flere med
vére filmer. YouTube er fremdeles viktig,
siden alt videomateriell som ligger pd vire
nettsider er lastet opp via denne tjenesten.
Enn sa lenge jobber vi parallelt pa begge
plattformer.

I samarbeid med McCann produserte vi
en kampanje til Donasjonsdagen, der film
inngikk i begge: "Jeg skulle vart dod” og
”Si det for 4 bli det”. I forstnevnte inter-
vjues tre personer om livet som transplan-
tert, mens en lang rekke kjendiser viser i
serien ”Si det for 4 bli det” hvor enkelt det
er 4 bli organdonor.



GAVER
- ET VIKTIG BIDRAG

Nar vi mottar gaver, gir dette oss mulighet til a
gjennomfere flere informasjonstiltak som far folk til &
snakke om organdonasjon, og slik redde liv.

12014 begynte vi & jobbe med inntektsgivende arbeid
og a finne ulike lgsninger som giverne vare kunne
bruke. 1 2015 ble denne jobben fulgt opp, og vi sa
raskt at vi matte legge til rette for nye lgsninger

som kommer pa markedet. Vi ensker a kunne gi vare
givere en god og enkel lgsning.

Flere av vare lgsninger er det giverne som har tatt
initiativ til. Eksempler pa dette er enske om & kunne
gi 0ss gaver gjennom innsamlinger, minnegaver
gjennom begravelsesbyraer sine egne hjemmesider
samt velge Stiftelsen Organdonasjon som mottaker
av flaskepant.

Det har veert morsomt og se de flotte initiativene
som er blitt tatt for & samle inn penger til saken. Det
har veert blant annet sykkelturer, musikkarrange-
ment og salg av baker. Flere velger ogsa & samle inn
penger nar de setter fokus pa organdonasjon. Vi har
samarbeidet med flere og blitt imponert over deres
engasjement for saken og
deres kreative vinkling for a
sette fokus pa en viktig sak.

Christina Markussen
prosjektkoordinator

GAVER OG INNSAMLING

FASTGIVER OG GAVER

Vi har fatt flere ulike type gaver i 2015,
det veere seg gkonomiske bidrag fra
bedrifter eller gaver fra privatpersoner.

For et par ar tilbake presenterte vi
losningen med & kunne gi et fast belgp
hver maned; fastgiver. Pr forste kvartal
2016 har vi né 61 fastgivere. Dette er
et omrade vi vil arbeide for a styrke i
tiden fremover. Fastgivere representerer
en trygg og forutsigbar inntekt, og flere
fastgivere vil bidra til & styrke eksis-
terende og muliggjore nye prosjekter.

Vi fikk ogsd en spennende forespersel

fra Bunnpris Aukra i slutten av 2015.

Det var butikken selv og deres kunder
som ville ha oss som mottaker pd den
nye pantemaskinen. Flere butikker har
tatt i bruk en pantemaskin hvor de selv
kan legge til organisasjoner. Dette er en
spennende og ny kanal , og vi gleder
oss til 4 se om dette er et omrade som
kan vere interessant for oss.

INNSAMLING

12015 ble vért innsamlingsverktoy
Aidbuilder tatt i bruk av flere av vare
givere. Initiativtakere fra Surnadal
arrangerte tidlig i 2015 et arrangement

hvor de valgte 4 sette fokus pa organ-
donasjon. Der ble det samlet inn
penger via vart innsamlingsverktoy som

er lett tilgjengelig pé vire hjemmesider.
Senere pa aret var det ogsd blant annet
to ulike sykkelturer som ogs3 satte i
gang hver sin innsamling. Ved bruk av
vért innsamlingsverkegy ble det samlet
inn totalt kr 100 000,-i 2015.

MINNEGAVER

I forbindelse med begravelser vil noen
gi gaver til en god sak i stedet for
blomster. Flere begravelsesbyraer har
na opprettet egne minnesider med
mulighet for innsamling av minnegaver
via Adstate. Stiftelsen Organdonasjon
er registrert som en alternativ mottager
av gaver pa denne méten.

Vart mal er & vere
tmm - tilstede pa ulike plate-
former, si det blir
enklere for giverne
dgi. 12016 vil vi se
pa andre muligheter
som kan gjore det
enda enklere & gi en
minnegave. Flere av
de nye betalingslas-
ningene fra bankene
vil vaere interessante i
denne sammenheng.



SAMMEN KAN VI
REDDE LIV

okt synlighet av temaet er avgjerende for at flere sier ja
til organdonasjon og flere liv reddes. Vi ansker derfor &
samarbeide med akterer som kan bidra til dette, bade via
egne kanaler og nettverk, samt gke synligheten av temaet
for den brede del av befolkningen.

| Stiftelsen Organdonasjon er vi overbevist om at de som
velger a samarbeide med oss og var viktige sak, vil bli lagt
merke til. Sammen kan vi skape gode assosiasjoner og posi-
tive verdier, og sammen kan vi redde liv.

Organdonasjon er en nasjonal sak som kanskije skiller seg
ut i mengden av veldedige organisasjoner og gode formal.
Et samarbeide kan inngas med eller uten et gkonomisk
bidrag. Vi har flere aktiviteter og produkter som vi kan
samarbeide om. Vi tilpasser og skreddersyr den beste los-
ningen. Gode ideer og avtaler samt detaljerte planer vil gi
grunnlag for et fruktbart samarbeide. Vi er en liten bedrift
derfor vil et samarbeide med oss oppleves som personlig og
tilstedeveerende.

Vi gnsker ethvert initiativ om samarbeid velkomment - sam-
arbeid som igjen kan bidra til ekt synlighet av temaet, utvi-
dede nettverk og nye og spennende prosjekter gjennomfert.

Anniken Backe
Lundgard
prosjektkoordinator

BEDRIFTSSAMARBEID

Et samarbeid med Stiftelsen Organdonasjon kan styrke
din bedrifts omdemme, skape engasjement hos de an-
satte, og redde liv og forbedre livskvalitet. Temaet organ-
donasjon er forbundet med mye godt. Det dreier seg om
d redde andre menneskers liv. De fleste nordmenn sier i
dag ja il organdonasjon. Denne positive holdningen er
bl